entaxi in Anspruch
unden Verspétung
‘heimatlichen Gefilde.

wir die
ank ju for tréveling wis Deutsche Bahn® —
Wise Guys wussten es schon 2012.

Hubert Schnurr (FW) freute sich, dass
ihn eine seiner letzten Amtshandlungen
zu Krampfertbau fiihrte. , Es ist toll, wie
die Firma sich entwickelt hat“, sagte
Schnurr, , Chapeau, wie ihr Gas gebt,*
Und wer, wie der Reporter dieser Redak-
tion, die Chance hatte, mit Sandra Fahl-
ke, zustandig fiir Marketing und Kom-

wie man wirklich sChONer wohnen (undy
oder arbeiten) kann. Denn Sandra map)-
%e hatte bei der lnneneinrichtung i
Wortchen mitgeredet. Ein Tipp yon ihy
Bei einer Recherche liber Pinteregt |

man schone Ideen finden. Es handelt sich
um eine Online-Pinnwand und Bilder.
suchmaschine. Pinterest ist eine rickige

T e R e L A A

Was sollte man denn da tunlie
sen? Sandra Fahlke rit, wilde F}n;!']l:'fE :S:sc{
Materialkombinationen zy vermeiden.
Und manchmal gibt es pfiffige Detaillf-
sungen, die so erst einmal gar nicht auf-
fallen. Im Foyer der neuen Firmenzentra-
leist es eine Holzbank an der Unterkante
des Panoramafensters. Es sei eine schine

_ Baguette trifft Braukunst: Deutsch-franzésischer Markt begeistert

maigeschneidert sind, und dass es bei
den Kosten bleibt, die aufgerufen wur-
den. Dazu gelte es, strategisch zu denken,

sagt der Senior und lenkt den Blick auf
den Einkauf, , Was man da spart, kann
man an die Bauherren weitergeben *
Kurzum: Es gebe alles, nur keinen Stan-

::r]d.l. Aber wenn es gewiinscht ist, den

ch.

Kulinarik, Handwerk und Tradition aus dem Dreilindereck sorgen auch bei der fiinften Auflage bei der Zeller Miihle fiir regen Andrang

Von Martina FuB
Ottersweier. Dominik Wyss hat neun Ki-
logramm Sauerteig in drei Reifegraden
mitsamt Kochstiick aus der Schweiz mit-
gebracht. Daraus macht er, zusammen
mit seinem Bicker-Kollegen Florian aus
Bayern, 80 Kilogramm Teig und backt
daraus Baguettes, die reifflenden Absatz
finden.

Es ist deutsch-franzosischer Freund-
schaftsmarkt in der und rund um die Zel-
ler Miithle. Zum fiinften Mal laden Miiller
Thomas Huber und Produzenten regio-
naler Produkte aus der Region, aus der
Schweiz und dem Elsass zum samstig-
lichen Marktgeschehen ein. ,S'Beschde

von hiwwe und driwwe” will Thomas
Huber mit seinen Mitstreitern hier pri-
sentieren.
Das Ziel des Engagements ist, auf ihre
sorgfaltig hergestellien, hochwertigen
Lebensmittel hinzuweisen und auch die
Wertschatzung zu starken fiir die Men-
schen, die in diese Produkte viel Herzblut
und Leidenschaft investieren. , Am Ende
geht es darum, die kleinen Héfe, Hand-
werksbetriebe und Gaststatten zu star-
ken, damit die heimische EKulturland-
schaft erhalten werden kann®, sagt Hu-
ber. ,,Und das gilt fur beide Rheinseiten ™
Zum zweiten Mal hat der Miiller auch
ein Bécker-Team zum internationalen
Brotback-Festival eingeladen.
Das Konzept geht beim fiinften Durch-
gang erneut auf. Die Menschen stromen
auf das weitlaufige Geldnde, um zu
schauen, zu probieren und einzukaufen.
Ein Rundgang durch die Miihle gehort
ebenso dazu wie ein Besuch in der Back-
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stube, wo es im wortlichen Sinne heil
hergeht. Hier wird gebacken, was der
Ofen hergibt. Brot, Pizza, Bienenstich,
Guglhupf, Kuchen mit gerdsteten Man-
deln und Zimtschnecken werden vor den
Aggen der Besucherinnen und Besucher
mit dem Zeller Miihlen-Mehl hergestellt.
Biicker Joél Pfrimmer zeigt einer Auszu-
bildenden, wie sie den Baguette-Teig
drehen und wenden soll, bevor er in den
Ofen kommt.

Unten im Hof priisentiert die Familie
Pirimmer ein anderes, eher seltenes Pro-
dukt aus ihrem elsissischen Zaubergar-

ten: Aus Bliiten und Pflanzen stellen sie
feine Kostlichkeiten her wie Kriuter-
schokolade, Gewiirze oder Tees. Neben
dem Stand mil den Bliiten stellt die
»Brasserie du Houblonnier” aus dem el-
sassischen Seebach ihire Biere vor Das
Serpette, das Binette und das mit Griin-
hopfen gebraute Récoltette haben die
Bierbrauer mitgebracht, und so mancher
Bierliebhaber wandelt mit dem besonde-
ren Getrank in der Hand {iber den viel-
faltigen Marlkt.

Hier gibt es Haselntisse und Walniisse
mitsamt ihren Olen aus dem Elsass, Kase

aus Miinster und Galettes au Sarrasin
mit Comté. Honig- und Hanfprodukte er-
ganzen das Angebot. Vor der Miihle wer-
den verschiedene Getreide erklart. Georg
Falk aus Ottersweier hat zauberhafte
Sonnenblumen mitgebracht, die aus Sa-
men seiner Firma ,Oberrheinische
Pflanzenzucht” entstammen.
Schafskase, Lammfleisch und Eis vom
Balzhofener Schafraffenland sind bei
den Kunden begehrt. Der Aspichhof, ein
Mitstreiter vom ersten deutsch-franzosi-

schen Markt an, hat seine Weine, das Na-

turparkbrot und Kiise mitgebracht, Zum

Viele Besucheraus dem Einzugsbereich nutzen den deutsch-franzdsischen Markt zum Besuch der Zeller Miihle. Das Konzept erweist sich

erneut als Erfolgsrezept.

Foto: Martina Fufl

Mittagstisch gibl es hausgemachte
Maultaschen, Wurst von Seifermann's
Bauernhof aus Ottersweier und herbstli-
ches Gemiise von Decker aus GroBweier,
von Andreas Hob aus Haft und Kohlers
Hofladen aus Kappelrodeck laden zum
Kauf.

Zurtick zum ,Schweizer Uberflieger®,
wie Thomas Huber den gerade mal 30-
jihrigen Béacker Dominik Wyss aus dem
Berner Oberland nennt. Wyss hat zu
Hause einen Lehmofen gebaut, in dem er
laut eigenem Bekunden sein Brot so
backt, wie es vor 5.000 Jahren schon ge-
backen wurde. ,Ich gehe immer ans Li-
mit mit dem Teig, mit der Versiuerung
und mit der Feuchtigkeit", sagt der
Handwerker, der vor zwei Wochen seine
Meisterprufung absolviert hat. ,Dabei
ist mir der gesundheitliche Aspekt ex-
trem wichtig.“

Mit seinem jungen Kollegen aus Bayern
backt er das Baguette in einer Schweizer
Feld-Backerei, einem Monstrum, das die
Schweizer Armee um die Jahrtausend-
wende mit 159 weiteren Béckereien ent-
sorgt hat. 60 davon leisten heute Militar-
dienst in der Ukraine. ,,Zum Zeichen des
Friedens brechen wir Brot mit Salz und
Butter”, sagte Thomas Huber. , Frieden

ist das hiichste Gut, das wir haben.*

Biirgermeister Jirgen Pfetzer freut
sich, dass Thomas Huber und die Markt-
beschicker mit gutem Wetter belohnt
wurden. ,Die Zeller Miihle ist ein

Leuchtturm in der Region, ein Natur-

parkpartner mit einer 700 Jahre alten

Miihlentradition*, sagte er und forderte

die Besucher auf: ,,Lehen Sie Regionali-

tit, indem Sie regional einkaufen.*



